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COMUNICARE MANAGERIALĂ 
 
 

Tematică pentru proba de interviu: 

  
1. Comunicarea – competenţe şi abilităţi. Structura, dinamica şi funcţiile comunicării 

2. Modele si teorii ale comunicarii interpersonale   
3. Modele de comunicare managerială şi consultanţă de imagine 

4. Caracteristici ale comunicării în structuri organizaţionale 

5. Comunicare politică. Personalitate comunicativă în context european  
6. Comunicare interculturală şi strategii ecologice 
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*** 
Criteriile de evaluare ale interviului motivational: 

 

 nivelul de documentare al candidatului; 

 capacitatea acestuia de a construi asocieri informaţionale; 

 originalitatea ideaţională; 

 gama sferei de interese. 


